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• L’economia è la scienza che studia il modo in 

cui la società alloca in maniera ottimale  le 

risorse scarse tra vari usi alternativi

• Le risorse della società sono insufficienti a 

soddisfare i bisogni pressoché illimitati degli 

individui

 l’economia studia le scelte che individui e 

imprese devono attuare per decidere come 

utilizzare i fattori produttivi disponibili e 

l’ammontare dei beni da produrre.

Di cosa si occupa l’economia?
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• Consumo
di beni e servizi

• Produzione
di beni e servizi

virtualmente

illimitato

determinata da fattori di 

produzione limitati

PROBLEMA DELLA SCARSITÀ
eccesso dei desideri umani

rispetto a quanto può essere

effettivamente prodotto

Di cosa si occupa l’economia?
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DOMANDA e OFFERTA

Quantità

Domanda

Offerta

Q*

P*

per ciascun bene/servizio:

Quantità prodotta/consumata

e

Prezzo

UN CORSO DI ECONOMIA

 cosa c'è dietro la curva di domanda e la curva di offerta?

Fenomeni economici

 interazione tra domanda e offerta
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Il modello economico tradizionale

MERCATO DEI BENI
Luogo in cui acquirenti e venditori vengono in 

contatto. Interazione tra domanda e offerta

Servizi dei fattori

Remunerazione dei 

fattori: salari, rendite, 

profitti, interessi. Produzione 

di beni e 

servizi

Consumo di beni e 

servizi

Spesa per 

consumi

Spesa per 

Consumi

IMPRESE
produzione di beni e servizi (offerta), 

utilizzo delle risorse 

MERCATO DEI FATTORI

Quantità

Domanda

Offerta

Q*

P*

Quantità

Domanda

Offerta

Q*

P*
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ECONOMIA

RISORSE AMBIENTALI

E CULTURALI

VALORI

SOSTENIBILITÀ

(ETICA)
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Era il 1968. Davanti agli studenti 

dell’università del Kansas, Bob 

Kennedy espresse un concetto 

che profumava di utopia
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 Se il mercato funzionasse correttamente nel definire il 

prezzo delle risorse ambientali  e culturali non 

esisterebbe particolari problemi.

 Esistono però, ossia il mercato non è in grado fattori di 

inefficienza del mercato di funzionare correttamente in 

presenza di:

– beni pubblici

– esternalità

– risorse irriproducibili o parzialmente riproducibili

– monopoli

– fenomeni di “rischio morale” e di “selezione avversa”

– asimmetria informativa

ECONOMIA E RISORSE 

AMBIENTALI E CULTURALI
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UNA QUESTIONE 

DI PRIORITÀ,

DI VALORI

E DI MISURA

RISORSE CULTURALI

UNA ECONOMIA SOSTENIBILE PER IL XXI SECOLO: 

RISORSE AMBIENTALI E CULTURALI PER IL 

BENESSERE DELLE FUTURE GENERAZIONI

F.Marangon
ITC Zanon

Udine, 7.4.2014



FM-ST 07/04/2014

Biosnack&Biodrink 6

UNA ECONOMIA SOSTENIBILE PER IL XXI SECOLO: 

RISORSE AMBIENTALI E CULTURALI PER IL 

BENESSERE DELLE FUTURE GENERAZIONI

F.Marangon
ITC Zanon

Udine, 7.4.2014

http://www.lavoce.info/la-grande-inalienabile-bellezza-prezzo-opere-darte/
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1.6 IL MOLTIPLICATORE DELLA CULTURA: L’ATTIVAZIONE DEL 

SISTEMA PRODUTTIVO CULTURALE SUL RESTO DELL’ECONOMIA

• Il ruolo della cultura nel processo produttivo del Paese non risiede solo 

nell’apporto fornito dalle attività economiche che ne sono diretta 

espressione, ma anche nelle tante altre dispiegate tra le maglie del 

sistema economico che sono attivate, a monte o a valle, come effetto delle 

interdipendenze che legano tra di loro le varie produzioni.

• Lo svolgimento del processo produttivo implica l’utilizzo di una serie di beni e 

servizi in input provenienti dall’output di tante altre attività economiche, così 

come l’attivazione di altre attività a valle. Ciò significa che un’attività 

produttiva ne “muove” tante altre che si attivano, nel senso produttivo, sia 

perché contribuiscono, a monte, alla produzione dei suoi input, sia perché 

favoriscono, a valle, la veicolazione dei prodotti/servizi fino alla collocazione 

sui mercati di riferimento (trasporti, commercio, ecc.), unitamente a tutto ciò 

che ruota all’interno del marketing e ai più generici servizi alle imprese 

(consulenza amministrativo-gestionale, servizi finanziari, professionali, ecc.).

• Esiste, in pratica, una sorta di moltiplicatore per cui per ogni euro 

prodotto da un’attività se ne attivano altri sul resto dell’economia, 

secondo una logica di filiera. Per avere una visione completa del ruolo che 

esercita il sistema produttivo culturale all’interno della nostra economia è 

necessario riuscire a misurarlo nella sua completezza, considerando anche 

quanta economia, al di fuori di sé stesso, riesce ad attivare.
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UNA QUESTIONE 

DI PRIORITÀ,

DI VALORI

E DI MISURA

RISORSE AMBIENTALI
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Boulding K. (1966), The economics of the coming spaceship Earth

Economia del cowboy

Nessun limite alla capacità

dell’ambiente di offrire o di 

ricevere energia e flussi materiali.

Economia dell’astronauta

La Terra “navicella spaziale” è un 

sistema materiale chiuso. L’uomo 

deve trovare il suo posto in un ciclo 

ecologico perpetuamente riprodotto

AMBIENTE E SISTEMA

ECONOMICO: UNA METAFORA
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ECONOMIA E AMBIENTE
Circolarità  del sistema economico

(sistema economico aperto)

• Beni liberi (non scarsi)

• Beni economici (scarsi)

• Risorse non rinnovabili

• Risorse rinnovabili

U
T
I
L
I
T
À

Microsoft Office Excel 2003.lnk
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SVILUPPO SOSTENIBILE

Crescita quantità

Sviluppo qualità

Sviluppo Sostenibile tempo/spazio

Per sviluppo sostenibile si intende

uno sviluppo che soddisfi i bisogni 

del presente senza compromettere la 

capacità delle generazioni future di 

soddisfare i propri
Commissione Mondiale per l’Ambiente

e lo Sviluppo, 1987 [Bompiani 1988]
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Perchè una Green Economy?

• Nasce da una molteplicità di crisi 

– prevalenza di povertà,

– degrado ambientale e scarsità di risorse,

– crisi finanziaria, energetica, alimentare,

– cambiamento climatico,

• che evidenziano l’inadeguatezza del 

modello/i di sviluppo esistenti.

• La Green Economy è un nuovo paradigma 
economico che può migliorare le 
performance economiche, senza 
ripercussioni ambientali negative, e che 
può proporre strategie volte ad attutire la 
povertà. 
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Stati Generali della Green Economy
Un green new deal per l’Italia

Rimini 6 e 7 novembre 2013

1. una riforma fiscale in chiave ‘eco’

2. strumenti finanziari innovativi

3. investimenti in infrastrutture 

verdi difesa del suolo e risorse 

idriche

4. riciclo dei rifiuti

5. efficienza e risparmio energetico

6. fonti energetiche rinnovabili

7. filiere agricole di qualità ecologica

8. rigenerazione urbana e consumo 

del suolo

9. mobilità sostenibile

10.occupazione giovanile green

http://www.statigenerali.org
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I ministri dell’Ambiente delle principali economie 
mondiali, riunitisi in occasione del vertice di 
Potsdam in Germania nel marzo 2007, hanno 

concordato sulla necessità di promuovere uno 
studio globale sui benefici economici della 

biodiversità biologica, che metta a confronto i costi
dell’eventuale perdita di biodiversità con quelli di 
misure conservative efficaci. Lo studio che ne è 
scaturito dal titolo «Economia degli ecosistemi e 

della biodiversità» (The Economics of Ecosystems
and Biodiversity, TEEB), è un’iniziativa della 
Commissione europea e della Germania, in 
collaborazione con numerosi altri partner.

«Mettere in conto la natura»
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«Mettere in conto la natura»
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«Mettere in conto la natura»
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UNA QUESTIONE 

DI PRIORITÀ,

DI VALORI

E DI MISURA

TURISMO SOSTENIBILE
«… flussi turistici “leggeri” ma qualificati …»
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Turismo sostenibile: cos’è?

Il principio di turismo sostenibile è stato definito 
nel 1988 dall’Organizzazione Mondiale del 
Turismo (WTO):

"Le attività turistiche sono sostenibili 
quando si sviluppano in modo tale da 
mantenersi vitali in un'area turistica per un 
tempo illimitato, non alterano l'ambiente 
(naturale, sociale ed artistico) e non 
ostacolano o inibiscono lo sviluppo di altre 
attività sociali ed economiche"
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Si ha TS quando in tutte le sue forme e in ogni tipo di 

destinazione, garantisce nel lungo periodo giusto equilibrio

a) Nell’utilizzo delle risorse ambientali in maniera ottimale, 

preservando i processi ecologici essenziali e supportando la 

salvaguardia delle risorse naturali e della biodiversità.

b) Nel rispetto dell’autenticità socio-culturale delle comunità locali, 

conservandone il patrimonio culturale tangibile e vivente e i valori 

tradizionali, promuovendo la comprensione interculturale.

c) Nella realizzazione e mantenimento di attività economiche vitali

sul lungo periodo, offrendo a tutti gli stakeholders vantaggi socio-

economici equamente distribuiti, tra cui la stabilità lavorativa, 

l’accessibilità a benefici e servizi sociali da parte della comunità 

locale, contribuendo alla riduzione della povertà.

WTO, 2004

Sostenibilità e turismo
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• Considerando l’importanza fondamentale del settore, 

l’attenzione sugli obiettivi ed i principi alla base di un turismo 

sostenibile e le sfide che questo porterà ad affrontare nel 

futuro, la Comunicazione è indirizzata in particolar modo agli 

attori interessati al settore turistico europeo, sia fruitori sia 

operatori, invitandoli ad essere parti attive nelle dinamiche di 

rinnovamento del settore, al fine di creare un turismo europeo 

più competitivo e permetterne il continuo sviluppo.

• L’obiettivo finale è rappresentato dal raggiungimento di un 

equilibrio tra lo sviluppo autonomo delle destinazioni 

turistiche e la tutela dell'ambiente, da un lato (chi fruisce 

del turismo), e lo sviluppo di un'attività economica 

competitiva, dall'altro lato (chi gestisce le attività turistiche). 

COMMISSIONE DELLE COMUNITÀ EUROPEE

COMUNICAZIONE DELLA COMMISSIONE
Agenda per un turismo europeo 

sostenibile e competitivo (2007)
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 In linea con il trattato di Lisbona, la politica europea del 

turismo mira principalmente a stimolare la competitività del 

settore, senza dimenticare che, a lungo termine, la 

competitività è strettamente legata alla sostenibilità del 

suo modello di sviluppo (…) 

 Per raggiungere questi obiettivi, le azioni a favore del turismo 

possono essere riunite attorno a quattro assi:

1) stimolare la competitività del settore turistico in Europa;

2) promuovere lo sviluppo di un turismo sostenibile, 

responsabile e di qualità;

3) consolidare l'immagine e la visibilità dell'Europa come 

insieme di destinazioni sostenibili e di qualità;

4) massimizzare il potenziale delle politiche e degli 

strumenti finanziari dell'UE per lo sviluppo del turismo.

COMMISSIONE DELLE COMUNITÀ EUROPEE

COMUNICAZIONE DELLA COMMISSIONE

L'Europa, prima destinazione turistica 

mondiale - un nuovo quadro politico per

il turismo europeo (2010)
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1.9 LA CAPACITÀ DI ATTIVAZIONE DELL’INDUSTRIA 

CULTURALE SULLA SPESA TURISTICA

Le industrie culturali, proprio perché fortemente legate 

alla storia, ai saperi e ai prodotti dei territori, 

costituiscono un elemento rilevante della loro attrattività 

turistica, arrivando ad attivarne una quota di spesa 

considerevole.

Le elaborazioni realizzate da Unioncamere-Isnart per  

l’Osservatorio Nazionale del Turismo inerenti alla spesa 

turistica evidenziano un valore pari a circa 72,2 miliardi 

di euro al 2012; di questa, la componente attivata dalle 

industrie culturali è quantificabile in 26,4 miliardi di 

euro, pari a oltre un terzo del totale della spesa 

turistica 2012 stimata sul territorio italiano. Più 

precisamente si arriva a valutare una quota pari a 

36,5%, in crescita rispetto al 33,6% elaborato per il 2011.
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UNA QUESTIONE 

DI PRIORITÀ,

DI VALORI

E DI MISURA

EVENTI SOSTENIBILI
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I numeri di questa edizione hanno visto 41 partecipanti (22 nella precedente), le giornate del 

“divertimento sostenibile” sono passate a 251, per un totale di circa 340.000 coperti virtuosi serviti e 

finalmente per il primo anno hanno partecipato anche due feste della provincia di Trieste.

Classifica feste grandi (oltre 5000 coperti serviti):

1a Gemona, formaggi e … dintorni, organizzata dalla Pro Loco Glemona

2a Fieste da Viarte di Cormons, organizzata dall'associazione Amiis da Mont 

Quarine

3a San Daniele Cavalli – San Daniele Solidale, organizzata 

dall'associazione Horse & Joy

Classifica feste piccole:

1a Festa dei Cereali, organizzata dalla Pro Loco di Rive d'Arcano

2a Biofesta, organizzata dalla Pro Loco di Ragogna

3a Sagra del Coniglio, organizzata dal Comitato San Nicolò di Manzano

Menzione Speciale (vincitrice della classifica per le attività socio-culturali)

Gaia@mente di Merlana di Trivignano Udinese
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UNA QUESTIONE DI PRIORITÀ, 

DI VALORI

E DI MISURA

TRA RISORSE

AMBIENTALI E 

CULTURALI:

quanto

può “valere” il paesaggio?

UNA ECONOMIA SOSTENIBILE PER IL XXI SECOLO: 

RISORSE AMBIENTALI E CULTURALI PER IL 

BENESSERE DELLE FUTURE GENERAZIONI

F.Marangon
ITC Zanon

Udine, 7.4.2014

 INFLUISCE  SULLA FUNZIONE TURISTICA E 

RICREATIVA DEL TERRITORIO

(benefici per l’economia locale e per i visitatori)

 INFLUENZA IL BENESSERE DEI RESIDENTI

(maggiore qualità dell’abitare e maggior valore del 

patrimonio immobiliare)

 CONTRIBUISCE A CREARE L’IMMAGINE DEI 

PRODOTTI LOCALI (MARKETING TERRITORIALE) 

(benefici per i produttori)

Il paesaggio è una risorsa economica? 
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• Il paesaggio, specie nella società 

contemporanea, è venuto assumendo 

sempre più la natura di risorsa scarsa, e di 

conseguenza, di bene economico. 

• Il paesaggio è un’esternalità e che assume 

generalmente la natura di bene pubblico

puro.

• Il paesaggio pertanto rappresenta un 

esempio di fallimento del mercato che 

richiede un intervento pubblico.

Il paesaggio come bene economico
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L’inefficienza del mercato

 Per correggere l’inefficienza del mercato 

connessa alla gestione del paesaggio rurale, 

l’operatore pubblico usa diverse strategie :
 Interventi Comando e Controllo (vincoli urbanistici)

 Pagamento incentivi o sussidi (PAC)

 Soluzioni contrattuali (coasiane)

 L’ ampio ventaglio di interventi pone il problema 

dell’efficienza delle azioni stesse.

 Anche l’intervento pubblico volto a correggere le 

imperfezioni del mercato può a sua volta essere 

inefficiente e fonte di sprechi di risorse. 



FM-ST 07/04/2014

Biosnack&Biodrink 23

UNA ECONOMIA SOSTENIBILE PER IL XXI SECOLO: 

RISORSE AMBIENTALI E CULTURALI PER IL 

BENESSERE DELLE FUTURE GENERAZIONI

F.Marangon
ITC Zanon

Udine, 7.4.2014

La valutazione del paesaggio
• La realizzazione di politiche o sistemi di 

PES per la conservazione e 
riqualificazione del paesaggio comporta 
la necessità di valutarne i benefici.

• Il metodo di valutazione da utilizzare 
dipenderà essenzialmente dallo 
strumento di politica paesaggistica 
impiegato e dagli obiettivi che si 
vogliono raggiungere.

Marangon e Tempesta, 2008
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La valutazione del paesaggio

• Il valore del paesaggio dipende dalla 
sua capacità di soddisfare la domanda
(i bisogni che può soddisfare).

• I due tipi di valore propri del paesaggio 
(storico-culturale; estetico-percettivo) 
possono essere stimati ricorrendo a:

 metodi Non Monetari

 metodi Monetari
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Le valutazioni non monetarie 

1) Metodi oggettivi (esperti): 

1.1) ecosistemici;

1.2) storici;

1.3) visivi.

2) Metodi soggettivi (giudizi popolazione): 

2.1) analisi delle reazioni psicologiche;

2.2) valutazione per scale qualitative, 

punteggi o simili.

La valutazione del paesaggio
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Migliorano il 

paesaggio:

• le siepi e i filari

• i prati

• gli alberi sparsi

• i boschi in pianura

• i corpi idrici

Peggiorano il 

paesaggio:

• i seminativi e le 

orticole

• i fabbricati moderni

• le strade di grande 

percorrenza

• i tralicci dell’alta 

tensione

Le valutazioni non monetarie di tipo percettivo

La valutazione del paesaggio



FM-ST 07/04/2014

Biosnack&Biodrink 25

UNA ECONOMIA SOSTENIBILE PER IL XXI SECOLO: 

RISORSE AMBIENTALI E CULTURALI PER IL 

BENESSERE DELLE FUTURE GENERAZIONI

F.Marangon
ITC Zanon

Udine, 7.4.2014

1. Metodi basati sull’analisi dell’OFFERTA (costo)

2. Metodi basati sull’analisi della DOMANDA

• basati su comportamenti reali

(preferenze rivelate)

• prezzo edonico (HP)

• costo di viaggio (TC)

• di tipo ipotetico (preferenze dichiarate)

• valutazione contingente (CV)

• esperimenti di scelta (CE)

Le valutazioni monetarie

La valutazione del paesaggio
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Il valore della conservazione dei 

paesaggi tradizionali in Italia

13 studi effettuati in Italia dal 

1997 al 2007 con il metodo 

della valutazione contingente

Disponibilità media a pagare 

per famiglia per anno = € 60,7

La valutazione del paesaggio
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Benefici derivanti dalla conservazione 
dei paesaggi rurali tradizionali in Italia:
€ 1.290 milioni per anno

Spesa totale per le misure agroambientali
previste dalla Politica Agricola Comunitaria 
in Italia: circa  € 830 milioni per anno

La spesa per la conservazione del 
paesaggio è molto più bassa dei benefici 
paesaggistici prodotti dal settore primario

Il valore della conservazione dei 

paesaggi tradizionali in Italia

La valutazione del paesaggio
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I calcoli indicherebbero che il valore 

totale dei paesaggi rurali comunitari al 

2009 sarebbe stimabile in un intervallo di 

€24,5-36,6 miliardi all’anno, con una 

media di €27,1 miliardi, rappresentando 
circa l’8% del valore totale della

produzione agricola EU

circa la metà delle spese

complessive per la PAC.
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